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647510 MCM4mmgC104x Seat No :__________ 
M.Com(New) Semester - 1 (CBCS) Examination  

Nov/Dec - 2022 [NEW COURSE] 
Marketing Management(CORE(New))  

Time: 2:30 Hours           Marks: 70 
Instructions:  
1.  All questions are compulsory. 
2.  Figures to the right indicate marks.  

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

પ્રશ્ન.1 બજાર વિભાજનની વ્યાખ્યા આપો. ઉપભોગતા બજાર વિભાજન માટેના મખુ્ય આધારો વિષે 
વિગતિાર નોંધ લખો.  

અથિા 

(20) 

પ્રશ્ન.1 (A) મારે્કટટિંગનુું સ્િરૂપ સમજાિો.  
(B) ગ્રાહર્ક ખરીદ વનર્ણય પ્રટિયા સમજાિો.       

  

પ્રશ્ન.2. (A) ભાિ વનધાણરર્ને અસર ર્કરતા પટરબળો ટ ુંર્કમાું સમજાિો. 
(B) નિી પેદાશના વિર્કાસની પ્રટિયાના તબક્કાઓની ટ ુંર્કમાું સમજ તી આપો.     

અથિા 

(20) 

પ્રશ્ન.2 (A) ભાિ વનધાણરર્ના હતેઓુ સમજાિો.  
(B) પેદાશ જીિનચિના જુદાજુદા તબક્કાઓ માટેની મારે્કટટિંગ વ્ય  હરચનાઓ િર્ણિો. 

 

પ્રશ્ન.3. વિતરર્ શ્ુુંખલાની વ્યાખ્યા લખો. વિતરર્ શ્ુુંખલામાું સમાિેશ થતા માધ્યથીઓના પ્રર્કારો અને 
ર્કાયો િર્ણિો.  

અથિા 

(15) 

પ્રશ્ન.3 નોધ લખો: 
(A) વિતરર્ના વનર્ણયોમાું નૈવતર્ક બાબતો    
(B) સ્ટોર-વિહીન છૂટર્ક િેપાર (નોન-સ્ટોર ટરટેલલિંગ).    

 

પ્રશ્ન.4. ચચાણ ર્કરો: 
(A) આધવુનર્ક મારે્કટટિંગમાું બજાર અલભવદૃ્ધિનુું મહત્િ  
(B) બજાર અલભવદૃ્ધિ સાધનો રે્ક પિવતઓ.  

અથિા 

(15) 
 

પ્રશ્ન.4 ચચાણ ર્કરો: 
(A) અલભવદૃ્ધિ વમશ્રને અસર ર્કરતા પટરબળો    
(B) જાહરેાતનો ર્કાયણિમ તૈયાર ર્કરિાની પ્રટિયા.     
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ENGLISH VERSION 

 

Q.1 Define market segmentation. Write a detailed note on major bases for segmenting 

consumer market.  

OR 

(20) 

Q.1 (A) Explain nature of marketing. 

(B) Explain consumer buying decision process. 

 

Q.2 (A) Explain in brief the factors affecting pricing decisions. 

(B) Briefly explain the steps of new product development process. 

OR 

(20) 

Q.2 (A) Explain pricing objectives. 

(B) Describe marketing strategies for different stages of product life cycle.  

 

Q.3 Explain meaning of distribution channel. Describe types and functions of middlemen 

involved in distribution channel.  

OR 

(15) 

Q.3 Write Notes: 

(A) Ethical issues in distribution decisions 

(B) Non-store retailing. 

 

Q.4 Discuss: 

(A) Role of market promotion in modern marketing 

(B) Market promotion tools or methods. 

OR 

(15) 

 

Q.4 Discuss: 

(A) Factors affecting promotion mix. 

(B) Process of developing advertising campaign.      

 

 

********************************** 


